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Erstellung eines Werbeplans

Gruppe 1

Friedrich Neugebauer eröffnete vor kurzem in Mannheim eine Spezialbuchhandlung für Science-fiction-Romane. Seine Verkaufsräume befinden sich in der Innenstadt in S 2 (innerstädtische Neben​lage). Um sein Geschäft bekannt zu machen, beschließt er, eine Werbekampagne durchzuführen. Seine Kapitaldecke ist sehr eng. Er kann in den nächsten 3 Monaten lediglich 2.500 € ausgeben.

· Erstellen Sie in der Gruppe einen Werbeplan.

· Legen Sie Werbeziel, Werbeobjekt, Zielgruppe, Streugebiet, Streumedien und Streuzeit fest und begründen Sie Ihre Entscheidung.

· Überlegen Sie sich eine attraktive verkaufsfördernde Maßnahme für das Geschäft.

· Gestalten Sie ein Streumedium genauer auf einem gesonderten Blatt.

	
	Vorschläge
	Begründung

	Werbeziel


	
	

	Werbeobjekt


	
	

	Zielgruppe(n)


	
	

	Streugebiet


	
	

	Streumedien

incl. Streuweg


	
	

	Streuzeit


	
	

	Verkaufsför​dernde Maß​nahme


	
	


Erstellung eines Werbeplans

Gruppe 2

Jasmin Müller betreibt seit 5 Jahren ein Gemüsegeschäft in der Hauptstraße von Feudenheim (Vorort von Mannheim). Neben den gängigen Obst- und Gemüsesorten in mittlerer Preislage führt sie auch ein umfangreiches Sortiment an exotischen Früchten. Viele Stammkunden aus allen Schichten der Bevölkerung kaufen bei ihr regelmäßig ein. Jasmin Müller setzt sich für dieses Jahr das Ziel, ihren Umsatz zu steigern. Zu diesem Zweck möchte sie eine Werbekampagne durchführen, für die sie 1.000 € einplant.

· Erstellen Sie in der Gruppe einen Werbeplan.

· Legen Sie Werbeziel, Werbeobjekt, Zielgruppe, Streugebiet, Streumedien und Streuzeit fest und begründen Sie Ihre Entscheidung.

· Überlegen Sie sich eine attraktive verkaufsfördernde Maßnahme für das Geschäft.

· Gestalten Sie ein Streumedium genauer auf einem gesonderten Blatt.

	
	Vorschläge
	Begründung
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	Werbeobjekt


	
	

	Zielgruppe(n)


	
	

	Streugebiet


	
	

	Streumedien
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Erstellung eines Werbeplans

Gruppe 3

Nikolas Müller und Andreas Findig, zwei dynamische junge Männer, betreiben in der Neckarstadt in Mannheim ein kleines Sportfachgeschäft für Inline-Skating. Das Sortiment ist sehr schmal, aber dafür sehr tief. Die vorwiegend jungen Kunden kommen vor allem aus der Neckarstadt, vereinzelt auch aus dem übrigen Mannheim. Die beiden haben große Ziele. Sie wollen ihr Geschäft als Spezialgeschäft in ganz Mannheim bekannt machen. Dazu sind sie bereit 5.000 € zu investieren.

· Erstellen Sie in der Gruppe einen Werbeplan.

· Legen Sie Werbeziel, Werbeobjekt, Zielgruppe, Streugebiet, Streumedien und Streuzeit fest und begründen Sie Ihre Entscheidung.

· Überlegen Sie sich eine attraktive verkaufsfördernde Maßnahme für das Geschäft.

· Gestalten Sie ein Streumedium genauer auf einem gesonderten Blatt.
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	Streugebiet
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Erstellung eines Werbeplans

Gruppe 4

Yvonne Schneider und Sieglinde Pfeifer, zwei dynamische junge Frauen, betreiben in Schwetzingen in zentraler Lage eine Modeboutique. Ihr Sortiment in mittlerer Preislage ist sehr modisch und stets aktuell. In letzter Zeit sind die Umsätze rückläufig. Immer mehr Jugendliche fahren nach Mannheim, um dort einzukaufen. Diesem Trend wollen die beiden durch eine Werbekampagne entgegen wirken. Dafür sind sie bereit, ca. 3.000 € zu investieren.

· Erstellen Sie in der Gruppe einen Werbeplan.

· Legen Sie Werbeziel, Werbeobjekt, Zielgruppe, Streugebiet, Streumedien und Streuzeit fest und begründen Sie Ihre Entscheidung.

· Überlegen Sie sich eine attraktive verkaufsfördernde Maßnahme für das Geschäft.

· Gestalten Sie ein Streumedium genauer auf einem gesonderten Blatt.
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	Zielgruppe(n)
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4. Die Planung der Werbung

Werbung kann im Hinblick auf das gesetzte Werbeziel und unter Berücksichtigung der Kostenminimierung nur dann erfolgreich sein, wenn sie im Voraus geplant wird. Dies geschieht durch einen detaillierten Werbeplan, der folgende Überlegungen berücksichtigen muss:

	Wozu  soll geworben werden?


	
	Festlegung Werbeziel
	
	z.B. Umsatzsteigerung, Umsatz​er​halt

        

	Wie viel soll für Werbung ausge​ge​ben werden?


	
	Festlegung Werbeetat
(Höhe der Werbeausgaben)
	
	

	Wofür soll geworben werden?
	
	Festelegung des Werbeobjekts

	
	z.B. Produktwerbung, Sortimentswerbung, Imagewerbung (Public Realtion)



	Wer soll umworben werden?


	
	Festlegung Zielgruppe   

                   (Steukreis)
	
	z.B. bestimmte Berufsgruppen, 

bestimmte Einkommensgruppen,

bestimmte Altersgruppen usw.

	Wo soll geworben werden?


	
	Festlegung Streugebiet
	
	z.B. Vorort, Stadtgebiet, Landes​gebiet

	Wie soll geworben werden?


	
	Festlegung Streumedien
(=Werbemittel und Werbeträger)

Festlegung Streuweg
(günstigster Weg, bestimmte 

Wer​​bemittel an den Interessen​ten heranzubringen)


	
	z.B. Anzeige, Werbebrief, Fern​se​hen, Plakate, Litfaßsäulen 

usw.

	Wann soll geworben werden?


	
	Festlegung Streuzeit
	
	z.B. Dauer- oder Gelegenheits​werbung, Saisonwerbung usw.


Beispiel Flyer:
Werbemittel: Flyer




Werbeträger: Papier




Streuweg: Auslegen in Kinos, verteilen in der Stadt

	· Gruppe 1: Buchhandlung (science fiction)

· Gruppe 2: Obst- und Gemüsegeschäft

· Gruppe 3: Sportgeschäft (Inliner)

· Gruppe 4: Modeboutique Kleinstadt
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	Fachliche Bewertung – Gruppennote
	++
	+
	+/-
	–
	– –

	  1.
	Die Werbeziele passen zur Unternehmenssituation.
	
	
	
	
	

	  2,
	Die Zielgruppen sind sinnvoll ausgewählt.
	
	
	
	
	

	  3.
	Das Streugebiet ist sinnvoll ausgewählt.
	
	
	
	
	

	  4.
	Die Streumedien sind sinnvoll ausgewählt.
	
	
	
	
	

	  5.
	Die Streuzeit ist sinnvoll ausgewählt.
	
	
	
	
	

	  6.
	Die Verkaufsfördernden Maßnahmen sind sinnvoll ausgewählt.
	
	
	
	
	

	  7.
	Die Vorschläge passen zum Werbeetat.
	
	
	
	
	

	  8.
	Die dargestellte Werbemaßn. hat eine gute Idee als Grundlage.
	
	
	
	
	

	  9.
	Die Werbemaßnahme wurde kreativ umgesetzt.
	
	
	
	
	

	10.
	Die Werbemaßnahme ist optisch gut gestaltet.
	
	
	
	
	

	11.
	Name, Adresse, Tel.
	
	
	
	
	

	12.
	
	
	
	
	
	

	13.
	
	
	
	
	
	

	
	
	Gruppennote:


	


Bemerkungen:

