Max-Hachenburg-Schule Mannheim 

SH / BW EH LF 05 / Werbeanzeige


Wir gestalten und beurteilen Werbeanzeigen

	Elemente der Werbeanzeige
	
	Beurteilungsfragen

	1. Zielgruppe

· Nenne die Zielgruppe

· Fühle dich in die Zielgruppe ein

· Beschreibe sie


	
	Passt die Anzeige zu der Zielgruppe?

· Bild 

· Schrift

· Sprache

	2. Headline (Schlagzeile)

· Die Hauptaussage der Anzeige (Werbebot​schaft) wird kurz und griffig formuliert

· Die Aussage sollte einfach, klar, einfalls​reich und glaubwürdig sein.

· Die Headline wird durch Schrift und Schrift​grö​ße hervorgehoben.


	
	Wie lautet die Werbebotschaft?

Ist die Werbebotschaft kurz und griffig formuliert?

Fällt die Werbebotschaft auf?

Passt die Werbebotschaft zu dem Geschäft?

Passt die Werbebotschaft zur Zielgruppe?

Passen Werbebotschaft und Bild zusammen?



	3. Bild als Blickfang

Das Bild 

· soll ein Eyecatcher sein

· zur Werbe​bot​schaft passen. 

· Zum Geschäft passen

· Zur Zielgruppe passen

Übersetze die verbale Werbebotschaft in eine vi​suel​le Botschaft.


	
	Wird der Blick des Betrachtes durch das Bild gefesselt?

Passt das Bild zur Werbebotschaft?

Vermittelt das Bild die Werbebotschaft auf einen Blick?

	4. Textteil

· Muss leicht lesbar sein

· Muss einfach, klar, einfallsreich und glaub​wür​dig sein

· Gibt i.d.R. nähere Informationen


	
	Ist der Text einfach, klar, einfallsreich und glaubwürdig? 

Passt der Text zu Werbebotschaft?

Passt der Text zur Zielgruppe?

Passt der Text zum Bild?

Passt der Text zur Headline? 



	5. Der Absender der Werbeanzeige 

Das Geschäft klar erkennbar sein

· Logo

· Name

· Adresse

· Telefon

· Internetadresse


	
	Ist der Absender der Botschaft klar er​kenn​bar? 

Fällt der letzte Blick des Be​trachters darauf?


