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Medien
SWR Fernsehstudio und
SWR Radiostudio

sozial-media-prisma

Fotos: A. Vetter

o

oy
P o0 el
llll ok
D,
e
hhhhh Conversations & -
Documents, & in Social Media g e cromdsourced
Content = © Content
O hulu TED b
g =
[ R ... | join us on
wor oy VEVO  Vimeo ki followusonw
Vi9eO T vl “ollaboration,
o
\\""\N\
o
& & 32
g3
-
2
00

Social Media Prism by ethority; www.facebook.com/SocialMediaPrism; www.twitter.com/SoMePrism;
http://printerest.com/someprism; Contact us for updates:prism@ethority.net
Lizenz: CC-BY-SA-3.0



6BG | Klasse 10 Medien Deutsch
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Info: Alle benutzten lllustrationen und Comics stammen aus der NiBiS-Bilddatenbank
(http://bidab.nibis.de/BD/index.php). Die lllustrationen dieser Sammlung durfen fir schulische
Zwecke ohne Nachfrage verwendet werden. Eine kommerzielle Nutzung ist nicht zulassig.

Vorbemerkungen

Die hier vorgestellten Unterrichtsblocke stellen Anregungen
und Unterrichtsmaterial fur die Klassenstufe 10 am beruflichen
Gymnasium zum Thema ,Medien“ vor. Die einzelnen
Unterrichtsblocke kénnen dabei auch als Einzeleinheiten t
unterrichtet werden. Ziel dieser Unterrichtseinheit ist es, die L ;H
Jugendlichen in der zehnten Klasse zu einem kritischen und -
reflektierten Umgang mit klassischen als auch modernen
Medien zZu sensibilisieren. Daneben werden
Kernkompetenzen wie das Erfassen und Strukturieren von
Sachtexten trainiert.

Kamera im SWR-Studio Stuttgart.

Foto: A. Vetter

Im Lehrplan der Klasse 10 ist als ein zentrales Thema die kritische Auseinandersetzung mit
Medien vermerkt. Diese Unterrichtseinheit méchte zuerst die Aufgaben der klassischen
Medien am Beispiel Fernsehen vermitteln und dann anschlie3end auch die Mdglichkeiten der
neuen Medien und Kommunikationsportale aufgreifen. Das Besondere dieser neuen Medien
ist, dass heutzutage jeder dank Facebook, Twitter, Internet, Smartphone usw. nicht nur
Konsument ist, sondern gleichzeitig auch zum Sender von Informationen werden kann. Die
Entwicklung bringt Chancen, kann aber auch zu Problemen und Gefahren fihren. Aus diesem
Grund ist es wichtig, dass eine Unterrichtseinheit zum Thema Medien die Schilerinnen und
Schiler zur kritischen Reflexion anregt, ohne einzelne Entwicklungen zu verteufeln.

Die neuen Medien werden, wegen der rasanten Entwicklung in diesem Bereich, in ihrer
Gesamtheit vorgestellt und problematisiert. Sollte hier weiterer Bedarf an Unterrichtsmaterial
bestehen, stellt das Internet bereits gutes und aktuelles Material auch von anerkannten
Organisationen bereit (siehe Materialtipps).

So konnen Sie zum Beispiel auf www.medien-in-die-schule.de viele Beispiele zur
Unterrichtsgestaltung zum Thema ,Medien in der Lebenswelt von Jugendlichen® finden. Auch
auf der Seite www.jugendschutz.net bzw. www.klicksafe.de oder www.watchyourweb.de
finden sich zahlreiche Informationen, die sich besonders mit den neuen Medien wie soziale
Netzwerke und Sicherheit im Internet beschaftigen. Auch die Bundesanstalt fir politische
Bildung bietet gutes Material. So konnen Sie tiber die Homepage www.bpb.de die multimediale
DVD-ROM ,Faszination Medien“ bestellen. Weitere Informationen finden sie auch auf der
Unterseite ,Faszination Medien“
[www.bpb.de/lernen/unterrichten/medienpaedagoqik/187464/faszination-medien].
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Zahlreiche weitere Unterrichtsmaterialien zu den Themen Datenschutz, Cybermobbing,
Kostenfallen, u. a. finden Sie auf der Seite von Handysektor [www.handysektor.de].

Im Rahmen dieser Unterrichtseinheit bietet sich auch eine Fuhrung durch die Radio- und
Fernsehstudios des SWR in Stuttgart an. Hier bekommen die Schilerinnen und Schiler einen
sehr guten Einblick in die Produktion der klassischen Medien. Am Ende dieser Handreichung
befindet sich deshalb ein Musterbrief als Infoschreiben an die Eltern fir eine solche Exkursion.



http://www.handysektor.de/navigation-paedagogen/paedagogenecke/handy-in-der-schule.html
http://www.handysektor.de/navigation-paedagogen/paedagogenecke/handy-in-der-schule.html
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1 Mediennutzung

Der Einstieg in diesen Unterrichtsblock erfolgt mit Hilfe einer kleinen Umfrage zur
Mediennutzung in der Klasse (Material 1). Bei der Auswertung und dem anschlieBenden
Unterrichtsgesprach konnen die Schilerinnen und Schuler ihren eigenen Medienkonsum
analysieren und sich damit kritisch auseinandersetzen. Anschlieend werden diese
Umfrageergebnisse mit den Ergebnissen der ADR/ZDF-Onlinestudie verglichen. Dies kann
sowohl mit Hilfe der Pressemitteilung oder der grafischen Darstellung erfolgen. Die
Schulerinnen und Schiiler arbeiten hier die Kernaussagen aus einem Text heraus (Material 2).
Anhand der Grafik der Bundeszentrale fir politische Bildung (Material 3) kann auch nochmals
die Schaubildanalyse thematisiert werden'. Dabei kénnen die Entwicklungen thematisiert und
mit den Ergebnissen der Klassenumfrage verglichen werden. Im Sinne einer
Binnendifferenzierung ist es auch mdoglich, die Gesamtgrafik in vier Einzelgrafiken — aufgeteilt
in die befragten Gruppen — arbeitsteilig beschreiben zu lassen. Dabei sollte jede Arbeitsgruppe
auch mdgliche Griinde und Ursachen fur die Entwicklung formulieren.

AbschlieRend lernen die Schilerinnen und Schiiler die Aufgaben und Funktionen der Medien
kennen. Hierzu dient das Schaubild ,Medien — Aufgaben und Funktionen® (Material 4).

! Einen erklarenden Text zur Grafik finden Sie auf der Seite der Bundeszentrale fur politische Bildung
[www.bpb.de/politik/grundfragen/24-deutschland/40490/medien].
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1.1 Umfrage zur Mediennutzung in der Klasse (Material 1)

Wie viele Stunden nutzt du im Durchschnitt wahrend der Schulzeit die folgenden

Medien taglich?

Weniger 2 bis 4 4 bis 6 Mehr als
Medium als 2 Stunden Stunden Stunden 6 Stunden

Radio

Fernsehen

Internet

Zeitung

CD/Kassette

Bucher

Zeitschriften

Smartphone/Tablet

Wie viele Stunden nutzt du die folgenden Medien durchschnittlich in den Ferien und am

Wochenende?

Weniger 2 bis 4 4 bis 6 Mehr als
Medium als 2 Stunden Stunden Stunden 6 Stunden

Radio

Fernsehen

Internet

Zeitung

CD/Kassette

Biucher

Zeitschriften

Smartphone/Tablet
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2.1 ARD/ZDF-Onlinestudie zur Mediennutzung (Material 2)

Seit 1997 fuhren verschiedene 6ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten die ARD/ZDF-
Onlinestudie durch. Befragt werden dazu Jugendliche und Erwachsene ab 14 Jahren.
Die Studie soll die Veranderung der Mediennutzung abbilden.

Lies dir den abgedruckten Text durch.
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ARD/ZDF-Onlinestudie 2014: 79 Prozent der Deutschen sind online —
mobiles Internet und TV-Inhalte als Wachstumstreiber im Netz

Die Internetnutzung steigt weiter an: 55,6 Mio. Deutsche ab 14 Jahre und
damit 1,4 Mio. mehr als 2013 sind online. Jeder zweite Onliner greift
inzwischen auch unterwegs auf Netzinhalte zu. Treiber der mobilen
Nutzung sind mobile Endgerate und die steigende Nachfrage nach
Fernsehinhalten im Netz. Dies sind die zentralen Ergebnisse der
ARD/ZDF-Onlinestudie 2014.

Der ZDF-Intendant und Vorsitzende der ARD/ZDF-Medienkommission
Thomas Bellut: ,Das Internet ermdglicht TV auf unterschiedlichen
Zugangswegen. So kommt zu dem taglichen klassischen TV-Konsum noch
einmal Fernsehen Uber eine Vielfalt von internetfahigen Geréten und lber
unterschiedliche Onlineplattformen komplementér hinzu. Deshalb ist es fur
das ZDF unerlasslich, seine erfolgreiche Mediathek gerate- und
plattformibergreifend anzubieten.”

Der Intendant des Hessischen Rundfunks und stellvertretende Vorsitzende
der ARD/ZDF-Medienkommission Helmut Reitze verweist auf die hohe
Attraktivitat der ARD-Marken im Internet: ,Ob ,Tatort’ oder ,Tagesschau’, ob
ARD-Regionalinformation oder ARD-Ratgeber — unsere starken TV- und
Radiomarken sind auf allen Ausspielwegen besonders gefragt. Und wir
bieten, was unser Publikum von uns erwartet: Unsere hochwertigen Inhalte,
die auch im Netz zentrale Orientierungspfeiler sind, crossmedial,
unentgeltlich, zeit- und ortsunabhangig bereitzustellen.”

79,1 Prozent der Erwachsenen in Deutschland (2013: 77,2 Prozent) sind
online. Dies entspricht 55,6 Mio. Personen ab 14 Jahren (2013: 54,2 Mio.).
Die hochsten Zuwachsraten gehen weiterhin von den Uber-60-Jahrigen aus,
von denen inzwischen fast jeder Zweite das Internet nutzt (45 Prozent). Bei
den 60- bis 69-Jahrigen stieg der Anteil der Onliner binnen Jahresfrist von 59
Prozent auf 65 Prozent.

Durchschnittlich ist ein Internetnutzer in Deutschland an 5,9 Tagen

wochentlich online und verbringt taglich 166 Minuten im Netz. Zur Einwahl ins

Netz stehen jedem Onliner im Schnitt 2,8 Endgerate zur Verfigung.

Beliebtester Zugangsweg ist 2014 erstmals der Laptop (69 Prozent) vor

Smartphone und Handy (60 Prozent) und dem stationaren PC (59 Prozent).
7
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Wachstumstreiber fir die mobile Nutzung sind vor allem die Tablet PCs: Der
Anteil der Onliner, die Uber Tablets Internetinhalte abrufen, stieg von 16
Prozent (2013) auf 28 Prozent.

Mit der zunehmenden Verbreitung mobiler Endgeréte hat sich die Unterwegs-
Nutzung in den letzten zwei Jahren mehr als verdoppelt: Lag der Anteil der
Onliner, die unterwegs Netzinhalte abrufen, 2012 noch bei 23 Prozent, stieg
er 2013 auf 41 Prozent und liegt aktuell bei 50 Prozent. Dabei sind Personen,
die mobile Endgerate wie Smartphone oder Tablets nutzen, mit 6,3 Tagen
waochentlich deutlich h&ufiger und langer (195 Minuten) im Netz als Personen,
die keine mobilen Geréate nutzen (5,1 Tage wochentlich; 108 Minuten).

Video- und hier vor allem Fernsehinhalte im Netz werden immer beliebter. Die
Nutzung der Mediatheken der Fernsehsender stieg von 28 Prozent (2013) auf
32 Prozent (2014). 35 Prozent der Onliner schauen sich Fernsehsendungen
im Netz zeitversetzt, 25 Prozent live an. Besonders attraktiv sind das
zeitversetzte Fernsehen (53 Prozent) und die Mediatheken der Sender (42
Prozent) bei den 14- bis 29-J&hrigen.

Bereits heute macht der Fernsehkonsum Uber das Internet rund acht Minuten
der gesamten TV-Nutzung (248 Minuten) aus, das sind drei Prozent des
taglichen Fernsehkonsums. 2013 waren es funf Minuten bei einem Anteil von
zwei Prozent.

Die Ergebnisse der ARD/ZDF-Onlinestudie 2014, fur die im Marz und April
dieses Jahres bundesweit reprasentativ 1.814 Erwachsene in Deutschland
befragt wurden, sind in der neuesten Ausgabe der Fachzeitschrift ,Media
Perspektiven (Heft 7-8/2014) dokumentiert und unter www.ard-zdf-
onlinestudie.de abrufbar.

Quelle:
www.ard.de/home/intern/79_Prozent_der_Deutschen_sind_online/1258370/index.html
(5. Januar 2015)
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Unterstreiche in jedem Absatz die wichtigsten Begriffe und formuliere daraus zu

jedem Absatz einen zusammenfassenden Satz.

Vergleiche deine Unterstreichungen und deine Satze mit deinem Sitznachbarn.

Vergleiche die Ergebnisse der Studie mit eurer Umfrage in der Klasse.

Klasse 10 Medien Deutsch




6BG | Klasse 10 Medien Deutsch

3.1 Entwicklung der Mediennutzung in Deutschland (Material 3)

» Mediennutzung in Deutschland seit 1990
Nutzungsdauer tagesaktueller Medien in Minuten pro Tag

(. ab 14 Jahre 14 - 29 Jahre
=22 (gesamt)
Fernsehen Zeitung Radio Internet 30 - 49 Jahre ab 50 Jahre
350 350 350 350 350
ab 14 Jahre 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre ab 50 Jahre
(gesamt)
300 300 300 300 / 300
250 250 250 250 250
200 200 200

150

150
100 100 100

50 / 50 / 50 / 50
.0 / .0 -0

1980 ‘¢5 ‘00 ‘05 10 13 1990 ‘95 ‘00 ‘05 ‘10 “13 1990 ‘@5 ‘00 ‘05 “0 “13 1990 ‘95 00 ‘05 10 “13

100

V

0

Quelle:

www.bpb.de/gesellschaft/medien/medienpolitik/191282/interaktive-grafik-mediennutzung
Lizenz der Grafik: Mediennutzung in Deutschland seit 1990; Lizenz: CC-BY-NC-ND-3.0de

= Betrachte das abgebildete Schaubild und erklare Inhalt und Aussage. Setze dazu die
verschiedenen Grafiken in Bezug zueinander.

= Fertigt arbeitsteilig zu jeder befragten Personengruppe eine Grafikbeschreibung an.
Formuliert auch mdgliche Griinde und Ursachen fiir die dargestellte Entwicklung.


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/de/
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4.1 Medien — Aufgabe und Funktion (Material 4)
H Medien
Aufgaben und Funktionen
K \nteressevemMittiuy,
Offentliche Meinung y Thematisierung eigener Informationen
& Aktivierung 4 Kritik und Kontrolle
Herstellung von Offentlichkeit Meinungsartikulation
Themensetzung und Filterung Themensetzung und Filterung

Artikel 5 Grui setz: Jeder hat das Recht, seine Meinung i Wort,
Schrift und Bild frei zu duBern und zu verbreiten und sich aus
Pressotent e Frihot G Beschiosatiung o ok
und Film werden gewiillrleistet. Eine Zensur findet nicht statt.

Quelle:

www.bpb.de/politik/grundfragen/24-deutschland/40490/medien

Lizenz der Grafik: Medien: Aufgaben und Funktionen Lizenz: CC-BY-NC-ND-3.0de

= Das abgebildete Schaubild verdeutlicht Aufgaben und Funktion der Medien.
Uberlege dir furr jede Aufgabe der Medien eigene Beispiele. Werden die Medien den
Aufgaben und Funktionen gerecht? Diskutiert in der Klasse.

= Schreibe einen zusammenhangenden Text, der die Aufgaben und Funktionen der
Medien zusammenfasst und mit deinen eigenen Beispielen verdeutlicht.

10
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2 Fernsehangebote in Deutschland

Im folgenden Unterrichtsblock setzen sich die Schilerinnen und Schiler mit den
Unterschieden im vielfaltigen Programmangebot der zahlreichen Fernsehanstalten
auseinander. Zuerst lernen sie den Unterschied zwischen o6ffentlich-rechtlichen und privaten
Fernsehsendern kennen. Einen filmischen Einstieg zur Rolle der offentlich-rechtlichen Sender
bietet die Internetseite zum Schulfernsehen von SWR und WDR:

[www.planet-schule.de/sf/php/sendungen.php?sendung=8657].

AnschlieRend erhalten die Schilerinnen und Schiiler einen Uberblick tiber die Geschichte des
Fernsehens, indem sie den Text von Annette Hinz-Wessels: ,Privatfernsehen“ bearbeiten
(Material 5). Hieran sollen die Schulerinnen und Schuler den Begriff des ,Dualen Systems"
erklaren.

Im nachsten Unterrichtsschritt lernen die Schilerinnen und Schuler die klassischen Sparten
Information, Unterhaltung, Kultur und Bildung kennen und unterscheiden. Der Einstieg in die
Stunde erfolgt mit der provozierenden Aussage: ,Fernsehen macht dumm®, zu der jeder
Stellung beziehen soll. Nun werden (alte) Programmzeitschriften bendtigt, die die
Schulerinnen und Schiiler von zu Hause mitbringen konnen. Alternativ kann die Lehrkraft auch
eine Doppelseite aus einer Programmiibersicht kopieren. Aufgabe der Schilerinnen und
Schiler ist, die verschiedenen Sendungsformen und -typen wie zum Beispiel: Spielfilm,
Videoclip, Magazin, Talkshow, Volksstiick, Sportschau, usw. herauszufinden und auf
Karteikarten zu schreiben (Material 6). Anschliel3end sollen die Sendungen in drei Gruppen
entsprechend den drei Sparten Information, Unterhaltung, Bildung und Kultur geclustert
werden. Hier konnen bereits Schwierigkeiten und Probleme bei der Zuordnung diskutiert
werden. Je nach Diskussion kann der Lehrer auch noch die Sparte Infotainment ergdnzen
(Material 8). Sollten die Schilerinnen und Schuler noch die Methode MindMap Uben, bietet es
sich an z. B. mit dem kostenlosen OpenSource Programm xmind? eine MindMap zu den TV-
Genres zu erstellen (Material 7).

In den weiteren Stunden analysieren die Lernenden in arbeitsteiliger Gruppenarbeit gemaf
Arbeitsauftrag (Material 9) die Programmangebote einzelner Sender. Fir die anschliel3ende
Prasentation kdnnen bereits jetzt die Regeln zur Prasentation (Material 10) durch die Lehrkraft
vorgestellt werden. Fir die Programmanalyse werten die Gruppen die Anteile der einzelnen
Sparten eines Senders aus und vervollstandigen eine vorgefertigte Grafik (Material 11), die
am besten auf DIN A3 Papier kopiert wird. Die Schilerinnen und Schiler merken auch hier,
wie schwierig es ist, die Zugehdrigkeit einer einzelnen Sendung zu einer Sparte zu bestimmen.
Nach der Prasentation vor der Klasse kann hier nochmals der Unterschied zwischen offentlich-
rechtlichen und privaten Sendern sowie deren gesellschaftliche Pflichten diskutiert werden.
Ein allgemeines Ergebnis wird an der Tafel festgehalten (Material 12). Bei der Analyse ist zu
bedenken, dass die Werbezeiten nicht berlcksichtigt werden kénnen, da diese nicht im
Programmheft erwéhnt werden. Zur Orientierung kann man den Schilerinnen und Schulern
sagen, dass bei den offentlich-rechtlichen Sendeanstalten die Werbung unter sechs Prozent

2 Informationen zu diesem Programm finden Sie hier: http://lehrerfortbildung-
bw.de/werkstatt/praes/free-maps/xmind

11
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ausmacht. Bei den grofR3en privaten Anbietern hingegen nimmt Werbung ungeféhr ein Viertel
des Programms ein.

AbschlieRend bietet es sich an, die Ergebnisse der Schilerinnen und Schiler mit offiziellen
Programmanalysen zu vergleichen. Auf der Homepage der ARD mit dem Titel ,Ausgewahlte
Aufsatze zum Programmangebot im Fernsehen [www.ard.de/home/intern/fakten/ard-
mediendaten/Ausgewaehlte Aufsaetze zum_Programmangebot_im_Fernsehen/400046/ind
ex.html] sind solche jahrlich aktualisierten Analysen zu finden, aus denen fur den Unterricht
sinnvoll erscheinende Ausschnitte enthommen werden kénnen.

12
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1.1 Geschichte des Dualen Systems (Material 5)
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Annette Hinz-Wessels

Privatfernsehen

In den 1980er Jahren bekommen die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ARD
und ZDF private Konkurrenz. Die Mdglichkeit, durch die neuen Ubertragungstechniken
Breitbandkabel und Satellit mehr Hoérfunk- und Fernsehprogramme als auf den
herkdmmlichen Funkwellen zu verbreiten, fihrt zu einer Neugestaltung des
Mediensystems. 1984 nehmen die ersten Kabelpilotprojekte den Sendebetrieb auf.
Drei Jahre spater beschlieRen die Ministerprasidenten der Lander einen Staatsvertrag
Uber die Neuordnung des Rundfunkwesens, in dem &ffentlich-rechtliche Anstalten und
Privatsender nebeneinander existieren. Nach zdgerlichem Start dben die
kommerziellen Anbieter mit Hilfe der fortschreitenden Verkabelung und dem Ausbau
der Privatsender bereits Ende der 1980er Jahre einen enormen Druck auf die
offentlich-rechtlichen Anstalten aus. Der Kampf um Einschaltquoten bestimmt von nun
an das Programmangebot.

Seit 1982 wird von der Bundespost die groR3flachige Verkabelung mit Breitbandkabel
vorangetrieben. Nachdem die SPD-regierten Bundeslander ihren Widerstand gegen
kommerzielle Programmanbieter aufgegeben haben, startet 1984 das erste
Kabelfernsehprojekt in Ludwigshafen im Rahmen eines Pilotprojekts. Weitere
Versuchsprojekte werden in West-Berlin, Miinchen und Dortmund durchgefiihrt.
Ebenfalls 1984 geht als erster privater Anbieter Radio Luxemburg mit RTL plus in der
Bundesrepublik auf Sendung, ein Jahr spater folgt das kommerzielle
Satellitenprogramm SAT 1. Die Umstrukturierung der Fernsehlandschaft ist bereits
weit fortgeschritten, als sich die Ministerprasidenten am 3. April 1987 in einem
Staatsvertrag auf eine duale Rundfunkordnung einigen, die sowohl den
wirtschaftlichen Interessen der privaten Programmanbieter als auch dem Informations-
und Bildungsauftrag der 6ffentlichen Anstalten gerecht werden soll.

Die privaten Anbieter versuchen, mit einem unterhaltungsorientierten Programm
madglichst hohe Einschaltquoten zu erzielen, um ihre Werbeeinnahmen zu steigern.
Durch die fortschreitende Verkabelung, die Freigabe weiterer terrestrischer
Frequenzen und Preissenkungen bei den Satellitenempfangern erreichen die beiden
grofRten Privatsender, RTL plus und SAT 1, 1987 bereits 1,5 Millionen Zuschauer. 1990
erzielen sie zusammen bereits einen Zuschauer-Anteil von 20,3 Prozent. Die
offentlich-rechtlichen Anstalten, die durch den Staatsvertrag weiterhin zu einem
qualifizierten Informations- und Bildungsangebot verpflichtet sind, setzen angesichts
der Herausforderung der Privatsender auf eine veranderte Programmgestaltung mit

eigenproduzierten Unterhaltungsserien.
Hinz-Wessels, Annette: Privatfernsehen, in: Lebendiges Museum Online, Stiftung Haus

_ = der Geschichte der Bundesrepublik Deutschland, URL:
,,...“m www.hdg.de/lemo/kapitel/geteiltes-deutschland-krisenmanagement/bundesrepublik-im-

umbruch/privatfernsehen.html Lizenz: CC-BY-NC-SA-4.0

Wie ist das Privatfernsehen entstanden?

Was versteht man unter dem Dualen System beim Rundfunk?
13
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2.1 Arbeitsauftrag: TV-Genres (Material 6)

und schreibt mindestens zehn

(TV-Genres) auf Karteikarten.

Schaut euch die Programmtbersichten durch

unterschiedliche Sendungsformen und -typen

(Achtung: keine einzelnen Sendungen)

3.1

Das Duell 7

—~

Die 90er Show
Schlag den Raab
Deal or No Deal

- Shows, Quizsendungen, Gameshows

Anne Will
Hart aber fair * Talkshow
Markus Lanz

Das Supertalent

Germany’s Next Topmodel

Popstars

Brisant
Extra - Das Magazin

Leute heute

- Boulevard-Magazine

Prominent!
red! Stars, Lifestyle & More

Das aktuelle Sportstudio

Sportschau

Tor der Woche
Hattrick

e

14

AN

( TV Genres )

Casting-Shows ~ °

4

Ubersicht tiber verschiedene TV-Genre/MindMap (Material 7)

GuteZeiten, schlechte Zeiten

Soap Opera < Sturm der Liebe

| Kéln 50667

The Big Bang Theory

Criminal Minds

Serien ¢ LindenstraBe

: Anna und die Liebe
Der Bergdoktor

Achtung Kontrolle

Doku-Soap -

~__ Dokumentationen *

Goodbye Deutschland
 Bauer sucht Frau
Frauentausch

Die Super Nanny

Mein neues Leben

Das Jahr der Wildnis
Schatze der Welt

. Nachrichten <

Unser blauer Planet
Das Leben der Végel

Tagesschau

[ RTL aktuell

| heute-journa

‘ ProSieben Newstime
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4.1 Die Sparten: Information, Unterhaltung, Kultur und Bildung/Tafelbild (Material 8)

Die Sparten
Information Unterhaltung Kultur und Bildung
Sportschau Volksstuck Schulfernsehen
] Dokumentarfilm
Magazin Kabarett
Nachrichten _ Theater
Serie
Spielfilm Fernsehspiel
Talkshow

Infotainment
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5.1 Arbeitsauftrag: Programmanalyse (Material 9)

I NG
LI =

99°°° ==
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1.) Markiert im Programm eures Senders die verschiedenen Sparten farbig.
(Unterhaltung = orange, Information = griin, Bildung und Kultur = blau,
Infotainment = rot)

2.) Errechnet den Anteil jeder Sparte an der Gesamtsendezeit (Werbung
bertucksichtigen wir nicht) und erstellt ein Kreisdiagramm.

3.) Notiert euch Auffalligkeiten bei der Verteilung der Sparten im Tagesablauf.

4.) Prasentiert euer Ergebnis vor der Klasse. Heftet dazu euer Kreisdiagramm an die
Tafel und beachtet die Regeln zur Prasentation.

6.1 Regeln zur Prasentation (Material 10)

Stellt als Einleitung eurer Prasentation euren Arbeitsauftrag
und euch (Namensnennung) vor, damit jeder weil3, wer flr
das Ergebnis verantwortlich ist.

Stellt die Verteilung der Sparten im jeweiligen Programm vor. Nennt dabei
fur jede Sparte typische Beispiele.

Benennt Probleme und Schwierigkeiten bei der Erstellung eurer Grafik.
Stellt vor, was ihr in eurer Gruppe kritisch diskutiert habt.

Stellt gegebenenfalls Beobachtungen vor, die euch bei der Analyse
aufgefallen sind.

Gebt euren Mitschilerinnen und Mitschilern Zeit fir moégliche offene
Fragen.
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7.1 Arbeitsblatt: Programmanalyse (Material 11)

Hier das Senderlogo
aufkleben bzw.
kopieren

Aufféalligkeiten bei der Programmanalyse:
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8.1 Ergebnis der Programmanalyse/Tafelanschrieb (Material 12)

Ergebnis der Programmanalyse

Der Anteil der Unterhaltung dominiert bei allen Sende-

anstalten.

Es gibt Unterschiede zwischen den Offentlich-Rechtlichen und
den Privaten: Private bieten kaum Bildung und Kultur dazu

deutlich weniger Information.

Es gibt deutliche Ausnahmen: Dritte Programme bieten bis zu
60 Prozent Bildung und Kultur sowie Information. 3sat betont

Bildung und Kultur.
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Analyse von Nachrichtensendungen

Wenn  Schilerinnen und Schiler darauf angesprochen werden, welche
Fernsehnachrichten sie sehen, aul3ern sie oft, dass die ARD- und ZDF-Nachrichten
langweilig waren. In der folgenden Einheit sollen sie sensibilisiert werden,
Nachrichtenformate kritisch zu betrachten und zu bewerten. Dazu sollen sie zuerst
verschiedene Nachrichtensendungen anschauen und ihren Aufbau bzw. die
Prasentationsweise beschreiben und analysieren. Fast alle Nachrichtensendungen der
groRen Sendeanstalten: Tagesschau (ARD)/heute (ZDF)/RTL-aktuel/RTL2-NEWS/usw.
kénnen im Internet auf den Seiten der Sender nachgeschaut werden.

Als Einstieg in diesen Unterrichtsblock zeigt die Lehrperson der Klasse eine beliebige —
mdoglichst aktuelle — Nachrichtensendung. AnschlieRend sollen die Schilerinnen und
Schiler die gezeigten Themen in Einzelarbeit aufschreiben. Es ist zu erwarten, dass sich
die Lernenden nicht an alle Themen erinnern kénnen. Hier kann die Nachrichtenfille bzw.
die Flichtigkeit der Meldungen diskutiert werden. Auch kann der Sinn solcher
Nachrichtensendungen angesprochen werden, wenn man doch alles im Internet selbst
nachlesen kann.

Nun soll die Sendung wiederholt angeschaut werden und mit Hilfe der Kriterien auf dem
Arbeitsblatt (Material 13) analysiert werden. Als Hausaufgabe kann den Schiilerinnen und
Schilern der arbeitsteilige Auftrag erteilt werden, noch eine zweite Sendung anzuschauen
und zu analysieren. Bei der Hausaufgabenbesprechung kann dann auch die
Themenauswahl der verschiedenen Sender verglichen und diskutiert werden.

Im nachsten Schritt soll die Sprache der Nachrichten beschrieben werden. Auch hier soll
eine Nachrichtensendung gemeinsam angeschaut werden. Wenn mdglich, kann ein
Nachrichtentext auch zuerst transkribiert und dann in der schriftichen Form analysiert
werden. Je nach Leistungsstand der Klasse kann fir die sprachliche Analyse das
Arbeitsblatt ausgehandigt werden (Material 14).

AbschlieRend sollen sich die Schilerinnen und Schiler selbst als Redakteure
ausprobieren. In Kleingruppen sollen sie Nachrichten fiir eine Nachrichtensendung
auswahlen, ordnen, gegebenenfalls umschreiben und eine Nachrichtensendung vor der
Klasse inszenieren. Die Lehrperson kann entweder das gewlnschte Nachrichtenformat
vorgeben oder die Wahl den einzelnen Gruppen uberlassen. Als Recherchematerial
kénnen im einfachsten Fall verschiedene vom Lehrenden mitgebrachte Zeitungen dienen.
Bei dieser Methode beschaftigen sich die Schilerinnen und Schiler nicht nur mit den
mitgebrachten Zeitungen, sondern diskutieren in den Kleingruppen Kriterien fur die
Auswahl der Meldungen fiir ihre Nachrichtensendung. Die Lehrerin beziehungsweise der
Lehrer kann auch vorgeben, dass die Prasentation der Nachrichtensendung so sein soll,
dass besonders Zuschauer im Alter der Schiler angesprochen werden. Auf diese Weise
kénnen nach der Prasentation sowohl die ausgewahlten Themen als auch die
Darstellungsweise besprochen werden. Die Schilerinnen und Schiler bekommen einen
Einblick, dass die Darstellung und Prasentationsform von Nachrichten im Fernsehen stark
von der Zielgruppe abhangt. Zur Gestaltung der Stunde wird das Infoschild (Material 15)
an die Tafel gehangt und der Arbeitsauftrag (Material 16) verteilt.
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In diesem Unterrichtsblock erkennen die Schilerinnen und Schiler im analytischen Teil
nicht nur den Zusammenhang von Sprache, Inhalt und angesprochener Zielgruppe, sie
trainieren im praktischen Teil auch die Kompetenz, ihre Nachrichtentexte angemessen zu
prasentieren. Dabei sollten auch Gestik, Mimik und Kdrpersprache bertcksichtigt werden.
Zudem konnen die Lernenden auch die unterschiedlichen medialen Erscheinungsformen
von Nachrichten (Fernsehen versus Zeitung und Internet) erkennen und in Anséatzen auf
ihre Wirkung und Funktion hin beurteilen.
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1.1 Kriterien zur Analyse von Nachrichtensendungen (Material 13)

Seht euch verschiedene Nachrichtensendungen arbeitsteilig an und fullt die
abgedruckte Tabelle aus. Prasentiert anschlieRend vor der Klasse eure Ergebnisse

und diskutiert dartiber.

Kriterium

ARD
TAGESSCHAU

ZDF heute

RTL
Aktuell

RTL2
NEWS

Wie ist der Vorspann
gestaltet?

Werden die Themen der
Sendung benannt? Wie?

Welche Themen werden
behandelt?

Wie werden die Themen
behandelt
(Sprechernachricht,
Reporter, Beitrag, ...)?

Welchen zeitlichen
Umfang nehmen die
Themen ein?

Wie ist der Hintergrund
gestaltet?

Wie werden Grafiken und
Bilder genutzt?

Wie serits bzw.
ansprechend findest du die
Sendung gestaltet?

Wodurch entsteht diese
Wirkung?
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2.1 Nachrichtentexte und Préasentationsweisen im Vergleich (Material 14)

Hier seht ihr das Nachrichtenstudio des
SWR Baden-Wirttemberg in Stuttgart.
Das Studio hat keine reale ,Kulisse®,
sondern ist ganz in Grun gehalten.
Computer rechnen den grinen
Hintergrund heraus und fligen Bilder,
Grafiken oder Hintergriinde ein. Auf diese
Weise kann fur den Zuschauer der
Eindruck  eines riesigen Studios
entstehen. Im Vordergrund sieht man den
Kameraroboter mit Teleprompter. Auf

diesem werden die Texte eingeblendet und vom Nachrichtensprecher abgelesen. Vor der Live-
Sendung muss die Lesedauer aller Sprechertexte als auch die Spieldauer aller Filmeinspieler

genau bemessen und zusammengerechnet werden,

Nachrichtensendung eingehalten wird.

damit die Gesamtdauer der

Foto: A. Vetter

. Beschreibe die Sprache der Nachrichten, indem du folgende Aussagen den
Nachrichtensendungen zuweist. Du kannst natirlich noch weitere sprachliche

Aufféalligkeiten erganzen.

Sprechertext seriose, korrekte
enthalt viele Standardsprache

Informationen.

reilerische
Sprache

lange Satze

Erster Satz bringt
Informationen auf
den Punkt.

auf Fakten
beschranken, keine
Ausschmiickungen

teils umgangs-

sprachlich

Sprechertext dient
besonders
Uberleitung.

Erster Satz soll
neugierig machen,
teils durch
Ubertreibungen.

" »lragesschau® und ,heute” haben oft den Ruf, langweilig, aber seriés zu sein, wéhrend
RTL und RTL2 eher belachelt werden, aber als verstandlicher gelten. Uberpriife diese
Einschéatzung und begriinde, ob sie haltbar ist.
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3.1 Inszenierung von Nachrichtensendungen

3.3.1. Redaktionsraum: Infoschild (Material 15)

3.3.2. Arbeitsauftrag: Produktion einer Nachrichtensendung (Material 16)

Nachrichten-
redaktion:

Bitte Ruhel

Arbeitsauftrag

Ihr seid die Nachrichtenredaktion einer Sendung namens ,Vormittagsnews®. lhr
habt nur 20 Minuten Zeit, um mehrere Kurznachrichten von insgesamt hdchstens

drei Minuten Lange inklusive Wetterbericht zu verfassen.

Beachtet folgende Punkte:

- Sucht in den Zeitungen zunachst Themen fiir eure Sendung.
(Auswabhlkriterien: Welche Themen passen in eure Sendung?).

- Uberlegt dann, wie ihr die einzelnen Nachrichten aufbaut (Sprecherbeitrag,
live gesprochener Filmbeitrag ...) und wer die verschiedenen Teile sprechen

soll.

- Konzentriert euch nur auf die Texte, Bilder und Grafiken erscheinen

automatisch im Hintergrund!

Die Konkurrenz zwischen Nachrichtenredaktionen ist grof3! Arbeitet leise und achtet
darauf, dass keine Informationen zur Konkurrenz (zu euren Mitschilerinnen und

Mitschiilern) gelangen.

Die Uhr tickt - in 20 Minuten geht ihr mit eurer Sendung "on Air!"
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3.3.3. Auswertung der eigenen Nachrichtensendung (Material 17)

29

Kriterium

Gruppe 1

Gruppe 2

Themen der
Nachrichtensendung

Préasentationsformen

Sprache

=
= = ;

Fulle in Einzelarbeit fir jede Nachrichtenprasentation die abgedruckte Tabelle aus.

Vergleicht in Partnerarbeit nach der Prasentation eure Beobachtungen und sprecht

dartber.

Erstellt eine MindMap und ordnet die Themen eurer Sendungen den folgenden
Begriffen zu: Aul3enpolitik/Innenpolitik/Wirtschaft/Recht und
Ordnung/Kultur/Sport/Prominente/Wetter/Sonstiges

Welche Themen sollte eine Nachrichtensendung behandeln und wie sollte sie
gestaltet sein, dass sie Zuschauer eures Alters anspricht?
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Die Doku-Soap — Ein neues TV-Format in der Kritik

In diesem Unterrichtsblock sollen sich die Schilerinnen und Schiiler mit dem relativ neuen
TV-Format Doku-Soap beschéaftigen und Aufbau und Funktionsweise dieses Formats
kennenlernen. Dadurch, dass sie erkennen, wie Wirklichkeit im Fernsehen inszeniert
werden kann, wird der kritische Umgang mit diesem Genre geschult.

Als Einstieg eignet sich die Frage, welche Doku-Soaps die Schulerinnen und Schiiler
kennen. AnschlieBend werden mit Hilfe eines Infotextes (Material 18) der Aufbau und die
Funktionsweise dieses TV-Formats erarbeitet. Im Unterrichtsgesprach sollen nun
mogliche Griinde fur den Erfolg der Doku-Soap genannt und diskutiert werden, die der
Lehrende an der Tafel festhalt (Material 19).

AnschlieBend soll eine kritische Auseinandersetzung mit dem TV-Format der Doku-Soap
erfolgen. Hierzu erarbeiten die Schilerinnen und Schiler aus dem Sachtext von
Alexander Buck (Material 20) einige Kritikpunkte. Der abgedruckte Text enthalt einige fiir
Schilerinnen und Schuler der zehnten Klasse schwer verstandliche Formulierungen. Aus
diesem Grund bietet es sich an, hier nochmals die 5-Schritt-Lesetechnik zu wiederholen,
die sich in Anséatzen auch in den abgedruckten Aufgaben widerspiegelt.
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1.1 Die Doku-Soap — Eine neue Kunstform im Fernsehen? (Material 18)

1 Ein seit Jahren erfolgreiches Format des Reality-TV im Fernsehen sind
sogenannte Doku-Soaps. Im Gegensatz zur klassischen Dokumentation,
in der zum Beispiel das Leben von Jugendlichen in einem Heim gezeigt
wird, verwendet die Doku-Soap Elemente der TV-Soap (taglich gezeigte

5 Serie meist im Vorabendprogramm). Kennzeichnend fiir Doku-Soaps ist,
dass Fiktionales mit Realem vermischt wird. Der Kenner spricht hier von
der so genannten ,Scripted Reality“ (,Realitat nach Drehbuch®). Dazu
werden Situationen aus dem Alltag aufgegriffen und haufig mit
Laiendarstellern in oft besonders dramatischer Weise nachgespielt. Auf

10 diese Weise soll der Zuschauer nicht nur informiert, sondern vielmehr
unterhalten werden. Dies wird zudem erreicht, indem in der Regel
Emotionen, personliche Probleme und Konflikte in den Vordergrund
ricken. In manchen Doku-Soaps bleibt das Ende offen, damit der
Zuschauer auch die néchste Folge anschaut. Diese offenen Enden

15 werden auch als Clifthanger bezeichnet. Doku-Soaps wollen den
Eindruck von gefilmter Realitdt erwecken, weshalb sie oft als
Darstellungsmittel Formen des seriellen Erzahlens nutzen. Das heif3t,
Szenen werden angespielt und dann durch eine zweite Szene
unterbrochen. Auf diese Weise werden mehrere Parallelhandlungen

20 ahnlich einer Soap gleichzeitig gezeigt. Das soll zum einen auf den
Zuschauer interessanter wirken, zum anderen sollen mdgliche
Umschaltimpulse vermieden werden. Wichtig ist aber, dass in Doku-
Soaps Unterhaltung mit Information vermischt wird und sie deshalb eine
typische Form des Infotainments ist.

Autor: A. Vetter

B N
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» Welche Doku-Soaps kennt ihr?
= Kennst du noch echte Dokumentationen im Fernsehen? Welche?

= Informiert euch Uber die Themen und Probleme, die in aktuellen Doku-Soaps
behandelt werden.

=  Wie erklart ihr euch den Erfolg von Doku-Soaps?
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2.1 Wirkungsweise von Doku-Soaps/Tafelanschrieb (Material 19)

Grinde flr den Erfolg der Doku-Soap:

= Zuschauer will Wirklichkeit ,erfahren”.

= Doku-Soaps informieren und unterhalten.

= ReilBerische Szenen lassen ,das Leben” interessanter wirken.

=  Wirken vermeintlich realitatsnah.

= Zuschauer kann sich mit Darstellern identifizieren, oder sich
abgrenzen.
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3.1
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Doku-Soaps in der Kritik (Material 20)

Der abgedruckte Text befasst sich kritisch mit der Zunahme an Doku-Soaps im
Fernsehen. Erarbeite den Inhalt mit Hilfe der unten abgedruckten Aufgaben. Ihr kénnt
den Text dazu auch in Gruppen aufteilen.

Alexander Buck:
Gehorsam, Disziplin und kdrperliche Ertichtigung: Das Erziehungscamp
Wenn die Jugendhilfe zur Doku-Soap instrumentalisiert wird

~SVer kdmpft, kann gewinnen — wer nicht kdmpft, hat schon verloren.“ — Nein, wir
befinden uns nicht in einem (zumindest klassischen) Straflager oder bei
paramilitarischen Ausbildungen, sondern im Erziehungscamp von Lothar Kannenberg,
dem Gesamtleiter der Jugendhilfeeinrichtung Durchboxen im Leben e.V. Die
Einrichtung dient seit Dezember 2006 als Kulisse fiir die RTL2-Doku-Soap Das
Erziehungscamp und reiht sich in das Senderschema neben ,Frauentausch“ und
,=Hullenlos — Auch nackt gut aussehen® scheinbar nahtlos ein. Wem ,Big Brother*
(immerhin sind die dort "Inhaftierten" freiwillig eingezogen) und Konsorten noch nicht
,dokumentarisch® genug sind, der bekommt hier zudem den Thrill der Stral3e:
Ghettokids, Gewalttater, Drogenabhangige — das gesamte Spektrum soll hier
abgebildet werden. In einem Umerziehungslager mit padagogischem Anstrich. Sieht
so Jugendhilfe aus?

,»Wir schaffen es!“

Neu ist die Einmischung respektive Pervertierung in die und von der Sozialen Arbeit.
Was mit ,Die Supernanny” bereits mehr als fragwirdige Ausmal3e erreicht hat, wird im
.Erziehungscamp® auf zwei Ebenen erweitert: Nach amerikanischem Vorbild werden
Jugendliche in ,Camps” gesteckt und dort auf gesellschaftliche Eignung getrimmit.
Zudem wird suggeriert, nur (noch) so kénne man diesen jungen Menschen
beikommen. Der Erfolg dieser padagogischen Arbeit misst sich in der Unterordnung
sowie unreflektierten Ubernahme von Lebensweisheiten. Das Ganze wird gewohnt
reilRerisch aufbereitet und in sechs Teilen mit jeweils 60 Minuten dargereicht. Da wird
auch gerne mal die ,,Gruppensitzung“ gefilmt, in der Jugendliche von Kannenberg (,Du
kapierst es einfach nicht ... ,Ich hab’ keine Lust mehr, du kannst gehen!®) zum Weinen
gebracht werden, der Rest der Gruppe sieht angstlich zu. Jeder kann der Nachste sein.
Den ,inhaftierten* Jugendlichen bleibt kaum eine Wahl: Entweder sechs Monate Drill
mit Lagerleiter Kannenberg (, ... unser Drillinstructor — Zitat RTL2) oder in
geschlossene Einrichtungen, bzw. ins Jugendgefangnis.

Konzeptionelle Vermischung von Ebenen

Es ist schwierig, bei der vorliegenden Vermischung von Realitdt und
Unterhaltungsfernsehen, wie sie typisch fir eine Doku-Soap ist (und meines Erachtens
geplant und gewollt), eine differenzierte Kritik zu &uf3ern. Vielleicht so: Ein fragwurdiges
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padagogisches Konzept wird medial so aufbereitet, dass es einerseits den
exhibitionistischen Gellsten des Fernsehpublikums gerecht wird, andererseits (und
dies ist ebenso fatal) als Blaupause fur Korrekturen an gesellschaftlichen
Problematiken angewendet werden kann. Erziehung und (sozial-)padagogische Arbeit
wird mit bedingungsloser Unterordnung, extremer korperlicher Betéatigung sowie
unreflektierter ~ Ubernahme  von  funktionalen  Techniken  gleichgesetzt.
Emanzipatorische Ansatze, Empowerment, Gender, das sind Fremdworte im von
Regeln  dominierten Konzept, welches von Horst Kohler mit einer
Bundesverdienstmedaille versehen wurde.

Aber vielleicht ist dies symptomatisch: Vorbei die Zeiten der Aufklarung, das Ideal des
mindigen Burgers — eine funktionalistische Gesellschaft will ein regelwerkhaftes,
zuverlassiges Potenzial von Korrekturwerkstatten. Kollektiver Zwang statt individuelle
Einsicht, monotone Vorgaben statt Beriicksichtigung von Neigungen und Fahigkeiten.

Geschlechtsspezifisch? Aber sicher!

Da nur méannliche Jugendliche von mannlichen ,Respekttrainern” (welche mittels
Trillerpfeifen kommandieren!) trainiert werden, kann sich das Programm auch
geschlechtsspezifisch schimpfen. Der Tagesplan ist auf die Jugendlichen ab-gestimmt
(so wie es sich Kannenberg und seine ,Respekttrainer” vorstellen): Von 5.55 bis 22.30
Uhr (auBer sonntags) ist der Tag minutios durchgeplant. Frihsport,
Uberlebenstraining, 500 (!) Liegestutze, Zehn-Kilometer-Lauf, Respekttraining,
Nachtlauf und bis zu dreimal taglich duschen. Ein weiterer, wesentlicher Bestandteil ist
das Boxtraining — schlief3lich sollen sich die Jugendlichen ja ,im Leben durchboxen®.
Wichtig fur die Jugendlichen sind auch klare Hierarchien. Die Jugendlichen durchlaufen
drei Phasen, wer sich gut ,durchboxen® kann steigt in den nachst héheren Rang auf.
Fur das Publikum wird die Rangordnung durch die verschiedenen T-Shirts kenntlich
gemacht. Neben der kdrperlichen Ertlichtigung machen Rituale den Camp-Alltag aus:
Hierzu zahlen das Willkommens-, Uberlebens-, Essens-, Grab-, Kreis-, Tages-, Baum-
und Verabschiedungsritual.

Wem allmahlich Zweifel aufkommen mdgen, der darf sich von Kannenberg beruhigen
lassen, schlielich kommt er, wie seine Kombattanten, von ,ganz unten* und Boxen
fordert die Disziplin. Jungs boxen eben gerne.

Fachpersonal — Fehlanzeige

Sie gehen wegen fundierter Rechtsberatung noch zum Rechtsanwalt oder vertrauen
bei gesundheitlichen Fragen einem Facharzt? Wie rickstandig und Uberflissig:
Schlielich kann jeder, der schon einmal rechtliche oder gesundheitliche Probleme
hatte, Sie beraten. Diese Analogie vermittelt ,Das Erziehungscamp®. Eine
padagogische Leitung ist zwar (noch) no6tig, aber sonst konnen in diesem
Betatigungsfeld ebenso gut ehemalige Boxer, Straffallige, NVA-Offiziere ihre
Lebensweisheiten weitergeben.

Nun lasst sich (mittlerweile) schwerlich RTL2 der Vorwurf machen, unreflektierte und
fragwirdige Formate zu produzieren — zu viele gab es bereits. Und dass Erwachsene
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75 zu Vielem bereit sind, solange sie ins Fernsehen kommen und der monetare Aspekt
stimmt, ist auch nicht neu.
Neu ist die unertragliche Form der Vermischung von Sozialer Arbeit im Allgemeinen
sowie professioneller Jugendhilfe im Speziellen mit einer haarstraubenden Konzeption
plus medialer Aufbereitung (selbst die einzige Sozialarbeiterin in Folge sechs ist so
80 klischeehaft dargestellt, dass es schon an Diskreditierung einer Profession grenzt).

Quelle: www.merz-zeitschrift.de/?RECORD_ID=4534 (24.01.2015)

» Lies dir den Text mehrmals durch und verschaffe dir einen Uberblick tiber den
Aufbau.

= Unterstreiche alle dir unbekannten Formulierungen und kl&are deren Bedeutung
zusammen mit deinem Sitznachbarn oder mit Hilfe eines Worterbuches.

= Welche Aussagen zu Doku-Soaps enthalt der Text? Erstelle eine MindMap.

= Fasse die Kernaussagen des Textes zusammen und nimm dazu Stellung.
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5

Die neuen Medien: Social Media

Im folgenden Unterrichtsblock sollen sich die Schilerinnen und Schiler mit dem
Unterschied zwischen Kklassischen Massenmedien und den Social Media
auseinandersetzen. Zudem sollen sie die Vielfalt der sogenannten neuen Medien
kennenlernen und kritisch reflektieren.

Der Einstieg in die Unterrichtseinheit erfolgt Uber das Sozial Media Prismas von Ethority
(Material 21). AnschlieBend sollen sich die Schuilerinnen und Schiler dazu auf3ern,
welche Angebote sie kennen und nutzen.

In der nachsten Unterrichtsphase erhalten die Lernenden den Auszug eines Internetblogs
vorgelegt, der sich kritisch mit den neuen Medien beschéftigt (Material 22). Nach dem
ersten Durchlesen sollen die Schilerinnen und Schiler die Unterschiede zwischen
Massenmedien und Social Media benennen kdnnen.

AnschlieRend sollen die Aussagen des Textes herausgearbeitet werden. Hierzu soll die
5-Schritt-Lesetechnik angewendet werden. Nach dem Unterstreichen der Kernaussagen
und dem Benennen von Sinnabschnitten soll der Text mit Hilfe einer MindMap strukturiert
werden. Bei vorhandenem Computerzugang bietet sich dazu das Programm XMind an?.

Anhand dieser Ubung lernen die Schiilerinnen und Schiiler das Wesentliche eines Textes
zu erfassen und zu strukturieren, um anschliel3end die Kernaussagen mit eigenen Worten
wiederzugeben. SchlieBlich werden dabei nochmals die Techniken des Zitierens gelibt
und angewendet.

% Informationen zu diesem Programm finden Sie hier: http://lehrerfortbildung-
bw.de/werkstatt/praes/free-maps/xmind
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1.1 Sozial Media Prisma (Material 21)
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Global Social Media Prism by ethority | http:/www.facebook.com/SocialMediaPrism | https:/www.twitter.com/SoMePrism | http://pinterest.com/someprism | Contact us for updates: prism@ethority.net

Social Media Prism by ethority; www.facebook.com/SocialMediaPrism; www.twitter.com/SoMePrism;
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Contact us for updates:prism@ethority.net
Lizenz: CC-BY-SA-3.0
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2.1 Was ist eigentlich Social Media? (Material 22)

Frank Rapp hat Medien- und Kommunikationsmanagement studiert und griindete die
Netzchampions — eine Agentur fir Social Media und Online Marketing. Auf seinem
Internetblog unter http://frankrapp.de schreibt er Uber Marketing, Medien und
Kommunikation. Der abgedruckte Text, der sich unter anderem mit dem Unterschied
zwischen klassischen Massenmedien und Social Media beschaftigt, wurde dort
veroffentlicht.

Frank Rapp:
Was ist denn eigentlich Social Media?

1 Im Alltag wird Social Media oft auf soziale Netzwerke begrenzt. Jedoch ist die Welt
der sozialen Medien viel gréRer und bunter als nur Facebook, Twitter und Co. In
diesem Artikel erfahren Sie, was soziale Medien sind, worin Unterschiede zu
klassischen Massenmedien bestehen und welche Anwendungen den sozialen

5 Medien zugeordnet werden kdénnen.

Social Media oder soziale Medien sind i. d. R. leicht zu bedienende Internet-
Anwendungen, die es Nutzern ermoglichen, Informationen auszutauschen,
miteinander zu kommunizieren und sich untereinander zu vernetzen. Dabei stellen
Anbieter von Social Media-Plattformen eine technische Infrastruktur zur Verfligung,

10 die von Nutzern mit selbst erzeugten Inhalten, sogenanntem User Generated
Content wie bspw. Videos, Bildern, Texten, Rezensionen oder Podcasts, gefiillt und
mit anderen Nutzern geteilt werden.

Wahrend bei klassischen Massenmedien wie Fernsehen oder Radio eine
eindimensionale  Kommunikation stattfindet (one-to-many-communication) und
15  Nutzer somit lediglich Konsumenten der bereitgestellten Informationen sind,
ermdglichen soziale Medien eine direkte Kommunikation (many-to-many-
communication). Durch einen wechselseitigen Prozess, bei dem die Rollen
zwischen Kommunikatoren und Rezipienten standig wechseln, sind Nutzer sozialer
Medien sowohl Produzenten als auch Konsumenten von Informationen. Deshalb
20 werden Social Media-Nutzer in der Literatur auch oft als Prosumenten oder
Produser bezeichnet.
Unterschiede zwischen klassischen Massenmedien und Social Media bestehen
aulBerdem in der Mdoglichkeit und dem Interesse an der Veroffentlichung von
eigenen Inhalten und Beitrdagen, sogenanntem User Generated Content.
25 Informationen werden in sozialen Medien i. d. R. ohne vorherige Filterung durch
Gatekeeper wie Journalisten, Redakteure oder Verleger veroffentlicht. lhre
Reichweite wird jedoch durch Meinungsfiihrer, den Grad der Nutzer-Vernetzung
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sowie die Sichtbarkeit innerhalb von Suchmaschinen beeinflusst. Auch im Social
Web gilt: Was nicht gefunden wird, das existiert nicht. Hohe Informationsfilter sowie
technologische und 6konomische Zugangsbarrieren in klassischen Massenmedien
fuhren zu einer begrenzten Mdglichkeit und dadurch zu einem geringen Interesse,
eigene Inhalte zu erstellen. Soziale Medien hingegen machen das Erstellen eigener
Inhalte leicht und férdern dadurch sowohl das Interesse als auch die Bereitschaft
eigene Inhalte zu erstellen. Aufgrund von Aktualitét erzielen soziale Medien
aullerdem eine hohe Sichtbarkeit innerhalb von Suchmaschinen, was das
Interesse an der Erstellung und Verdéffentlichung von eigenen Inhalten zuséatzlich
fordert.

Hinzu kommt, dass Endgerdte zum Surfen im Internet in Deutschland weit
verbreitet und glnstig zu erwerben sind, was zu niedrigen technologischen und
okonomischen Zugangsbarrieren bei sozialen Medien fiihrt. So werden laut
ComsScore Social Media-Angebote in Deutschland bereits von rund 46 Millionen
Menschen mit dem PC oder Laptop genutzt. Auch die Internetnutzung mit mobilen
Endgeraten (im Jahr 2012 waren 70 Prozent aller in Deutschland verkauften
Handys Smartphones) und Tablet-Computer (im Jahr 2012 wurden 3,2 Mio. Tablets
in Deutschland verkauft) setzt sich laut einer Untersuchung der BITKOM immer
mehr durch. So nutzen bereits 37 Prozent der Deutschen — rund 26 Millionen
Menschen — das Internet mobil. Durch mobile Endgerate sind soziale Medien orts-
und zeitunabhangig verfligbar und werden — laut einer reprasentativen Studie von
TNS Infratest — von mehr als der Hélfte der Befragten haufiger als bisher mit PCs
genutzt.

Die Welt der sozialen Medien ist grof3 und bunt

Durch dieses zugrunde gelegte Verstandnis von Social Media kdnnen viele
Internet-Anwendungen den sozialen Medien zugeordnet werden. Das
sogenannte Social Media Prisma von Ethority visualisiert die in Deutschland
relevanten Social Media-Angebote. [...]

Wie auf dem Schaubild zu erkennen ist, teilt Ethority die flir Deutschland relevanten
Social Media-Angebote in 25 Kategorien ein. Die Relevanz einer bestimmten Social
Media-Anwendung (z. B. Facebook) innerhalb einer bestimmten Kategorie (in
diesem Fall die Kategorie Social Networks) nimmt dabei von innen nach aul3en zu.
Ethority versteht relevant als popular bzw. beliebt, d. h. eine Anwendung ist umso
relevanter, je mehr Personen sie nutzen. Einige der Kategorien &hneln sich
hinsichtlich ihrer Funktionsweise bzw. in der Art und Weise, wie die jeweilige
Anwendung genutzt werden kann. So werden bspw. in den Kategorien Video,
Documents/Content, Music oder Pictures stets Dateien von Nutzern auf einen
Server hochgeladen, um diese mit anderen Nutzern zu teilen.

Daher kdonnen die Social Media-Anwendungen innerhalb des sehr kleinteiligen
Social Media-Prismas gebindelt und in den folgenden sieben Social Media-
Gruppen zusammengefasst werden:
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Soziale Netzwerke zum Knupfen und Pflegen von privaten und geschéftlichen
Beziehungen sowie zur Kommunikation. Beispiele sind Facebook, Google+ oder
Xing.

Mobile Communities sind darauf ausgelegt, von unterwegs genutzt zu werden.
Sie werden daher i. d. R. Uber mobile Endgerate genutzt und bieten
Funktionalitaten wie bspw. standortbezogene Bewertungen von Restaurants,
Hotels oder Sehenswiurdigkeiten. Beispiele sind Foursquare oder Qype.
Media-Plattformen zum Hochladen und Austauschen von Dateien und
Dokumenten wie bspw. Fotos, Videos oder Prasentationen. Beliebte Media-
Plattformen sind YouTube, SlideShare oder Flickr.

Foren und Bewertungsportale zum Meinungsaustausch sowie zur Bewertung
von Produkten und Dienstleistungen. In Deutschland beliebte Foren und
Bewertungsportale sind Ciao oder HolidayCheck.

Blogs und Microblogs zum Erstellen und Verbreiten redaktioneller Inhalte und
personlicher Meinungen wie bspw. WordPress, Twitter oder Tumblr.

Social Bookmarks zum Speichern und Austauschen von Internet-Lesezeichen wie
Z. B. Mister Wong, AddThis oder Delicious.

Open Source-Plattformen zum Erstellen und Editieren von 6ffentlich
zuganglichen Internetseiten wie bspw. Wikipedia, MediaWiki oder Wikidot.

Soziale Medien sind dadurch gepréagt, dass sie durch Gemeinschaften zum Leben
erweckt und am Leben erhalten werden, d. h. sowohl der inhaltliche Aufbau als
auch die Pflege basieren auf einer Vielzahl von Nutzern. Somit haben alle Social
Media-Anwendungen einen sozialen Aspekt — was bereits in der Bezeichnung
,<Social Media“ zum Ausdruck kommt — inne, der fiur den Erfolg einer jeweiligen
Anwendung von wesentlicher Bedeutung ist.

Dieser Artikel basiert auf dem Artikel:
~Was ist denn eigentlich Social Media?“ von Frank Rapp.

Lies dir den Artikel aus dem Internetblog von Frank Rapp durch.

Wodurch unterscheiden sich die klassischen Massenmedien von den neuen Medien?

Gliedere den Text in Sinnabschnitte und formuliere passende Uberschriften.

Unterstreiche die Kernaussagen jedes Sinnabschnittes und stelle diese in einer
MindMap zusammen.

Erstelle eine Textwiedergabe, benutze dazu auch deine MindMap.

35



https://3c.web.de/mail/client/dereferrer?redirectUrl=http%3A%2F%2Ffrankrapp.de%2Fsocial-media-marketing%2Fwas-ist-denn-eigentlich-social-media
https://3c.web.de/mail/client/dereferrer?redirectUrl=http%3A%2F%2Ffrankrapp.de%2F

6BG | Klasse 10 Medien Deutsch

6 Musterschreiben fir eine Klassenexkursion zum SWR (Material 23)

Briefkopf der Schule Ort, Datum

Exkursion zum Sudwest Rundfunk (SWR)
Liebe Eltern der Klasse ...,

im kommenden Schuljahr wird in der Unterrichtseinheit Medien auch das Thema
Fernsehen eine wichtige Rolle im Deutschunterricht spielen. Um die theoretischen Inhalte
den Schulerinnen und Schulern auch praktisch nahe zu bringen, planen wir die Teilnahme
an einer Fuhrung durch das Stuttgarter Funkhaus des SWR. Hier erhalten ihre Tochter
und Sohne Einblick in die Produktionsstéatten von Fernsehen und Radio.

Die Exkursion findet statt am:

Tag:
Beginn:
Ende:
Kosten:

Wir wiirden uns freuen, wenn Sie dieses Vorhaben unterstiitzen und der Teilnahme

Ilhrer Tochter/lhres Sohnes an der Exkursion zustimmen wiurden.

Mit freundlichen Grif3en

Ich stimme der Teilnahme meiner Tochter/meines Sohnes

an der Exkursion zum Stdwest Rundfunk am ZU.

Ort, Datum: Unterschrift:
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Material- und Internettipps

Beispiele und Typen von Soap Operas:
www.bpb.de/system/files/dokument_pdf/PuF_FS_38_Soap%200peras_DailySoaps.pdf

Geschichte des Rundfunks in Deutschland:

www.bpb.de/apuz/32160/die-zweite-saeule-des-dualen-systems-privater-rundfunk?p=all

Video zum o6ffentlich-rechtlichen Fernsehen in Deutschland:

www.planet-schule.de/sf/php/02_sen01.php?sendung=8474

Informationen und Unterrichtsmaterial zu TV-Dokumentationen, Doku-Soaps und
vieles mehr:

www.planet-schule.de/dokmal/lust_auf_mehr_bonusmaterial/

Unterrichtsmaterial zum Thema: ,,Medien in der Lebenswelt von Jugendlichen*

www.medien-in-die-schule.de

Materialien zu den neuen Medien und dem Thema ,,Sicherheit im Internet*:

www.jugendschutz.net/www.klicksave.de/www.watchyourweb.de

DVD-Rom Faszination Medien der bpb:

www.bpb.de/lernen/unterrichten/medienpaedagogik/187464/faszination-medien

Unterrichtsmaterial zu den Themen Datenschutz, Cybermobing, ...

www.handysektor.de

Entwicklung neuer und klassischer Massenmedien:

www.media-perspektiven.de

Rolle des offentlich-rechtlichen Rundfunks (Video):

www.planet-schule.de/sf/php/sendungen.php?sendung=8657
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Aufséatze und Studien zum Programmangebot im Fernsehen:

www.ard.de/home/intern/fakten/ard-
mediendaten/AusgewaehlteAufsaetze zum_Programmangebot_im_Fernsehen/400046
/index.html
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