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Erläuterungen zum Unterrichtsverlauf

Rhetorik ist die Lehre vom wirkungsbezogenen Sprechen. Ihre oberste Intention ist die Überredung und Überzeugung (persuasio). 
Auf Aristoteles zurück geht die Unterscheidung von drei zentralen Wirkmitteln der Rhetorik:

· Die sachliche, argumentative Ebene: Logos

· Das Einwirken auf die Zuhörer und deren Emotionen: Pathos

· Die Heraushebung der Glaubwürdigkeit der Person des Sprechers: Ethos

Auch die Werbung funktioniert nach rhetorischen Grundprinzipien. Darum werden in einem ersten Schritt die SuS durch die Untersuchung von Werbeanzeigen für die Bereiche Logos, Pathos und Ethos sensibilisiert. 
Den SuS werden auf Folien drei Werbemotive zu einer Produktgruppe gezeigt. Unterrichtsgespräch zu den Leitfragen:
 
- Was ist dargestellt?
- Wer/ Was soll mich von der Qualität des Produktes überzeugen?
- Wo stehen die Eigenschaften des Produkts im Vordergrund (Logos)?

- Wo wird die Glaubwürdigkeit des Verkäufers/ des Sprechers betont? (Ethos).

- Wo wird auf die Orientierung an den allgemeinen Bedürfnissen der Zielgruppe/ der Hörer hingewiesen? (Pathos).

Unsere Vorschläge:
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Es gibt 82 Millionen Griinde fiir Deutschlands
neue grofe Versicherung. Wir freuen uns auf
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http://www.zweitgeist.net/2010/08/gastbeitrag-jochen-voigt-ergo/

Dargestellt ist eine potentielle Kundin (jung, sympathisch), die als eines von 82 Mio. Individuen angesprochen wird. Jedem Versicherungsnehmer wird eine individuelle Lösung in Aussicht gestellt. 

Im Zentrum der Nutzer 

(Pathos)
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Ein Unfall kann pl6tzlich das ganze Leben auf den Kopf stellen. Dann ist es gut, wenn
man fiir diesen Fall vorgesorgt hat. Und wenn nichts passiert? Meine Lésung: Mit der
Allianz UBR sind Sie abgesichert und bekommen die Beitrage zuriick, auch wenn nichts
passiert! Und davon gehen Sie doch aus, oder? Uber Details berate ich Sie gerne.

Vermittlung durch:

Franz Maier, Generalvertretung

Schlesierstr.4, D-82024 Taufkirchen

franz.maier@ allianz.de, www.vertretung.allianz.de/franz.maier

Tel.089.6 121079, Fax 089.6 1224 15 Allianz @
Hoffentlich Allianz.





http://www.svdjktaufkirchen.de/uploads/abteilungen/2//Allianz%20Versicherung.jpg
Das Bild stellt vermutlich den Versicherungsverkäufer dar, dessen Adresse ein Drittel der Anzeige einnimmt. Seine Seriosität und Zugewandtheit sind die Kernaussage der Werbung. Neben dem Pathos wird damit das Ethos betont

Im Zentrum der Anbieter
(Ethos)
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Wechseln auch Sie zur gtnstigen
HUK-COBURG-Krankenversicherung

Die Gelegenheit ist giinstig.

Ab Januar 2011 gelten neue gesetzliche
Rahmenbedingungen, die Ihren Einstieg in
die private Krankenversicherung besonders
attraktiv und einfach machen.**

Ihre Vorteile bei der HUK-COBURG:
m Hervorragende Leistungen

m Sehr niedrige Beitrdge

m Hohe Beitragsstabilitat

m Testsieger Kundenzufriedenheit

“*aktuelle Beschlisse der Bundesregierung

Jetzt Angebot anfordern:
www.huk.de/pkv
0180 2 485 123*

“6 Cent pro Anruf aus dem deutschen Festnetz. Anrufe aus Mobilfunknetzen
maximal 42 Cent pro Minute bei Abrechnung im 60-Sekunden-Takt

@ HUK-COBURG

Aus Tradition giinstig
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Die Anzeige zeigt einen Kunden der Versicherung, der im Schadensfall offensichtlich gut versorgt ist. Der Textteil benennt konkrete Inhalte der Versicherung und gibt den Hinweis auf eine objektive Bewertung durch das Siegel
Im Zentrum das Produkt und der Nutzer
(Logos und Pathos)


Anschließend werden auf dem Arbeitsblatt die Begriffe Logos, Ethos, Pathos eingeführt und auf die Reden von Robespierre, Danton und St. Just angewandt.

